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1. Einleitung

Okonomische Mdéglichkeiten durch Rewilding

Naturtourismus Fischerei Regionale Produkte

Quelle: Rewilding Europe (0.J.),
Autoren Foto 1: Juan Carlos Mufioz , Foto 2: Magnus Lundgren, Wild Wonders of Europe, Foto 3: Anonymous, Foto 3: Bruno D'Amics
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1. Einleitung

Zentrale Forschungsfrage:

Welche wirtschaftlichen Potenziale konnte Rewilding fur
regionale Unternenmen am Oder Delta haben?
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2. Ergebnisse
2.1 Identifizierung potenzieller Rewilding-Unternehmen

Was sind Rewilding-Unternehmen?

(A) Unternehmen, die durch die Nutzung von Rewilding-Flachen
Finanzmittel generieren.

Nutzerfunktion

(B) Unternehmen, die einen positiven Einfluss auf wildere Natur bzw.
die Rickkehr von wilder Fauna und Flora im Rewilding-Gebiet haben.

Geberfunktion
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2. Ergebnisse
2.1 Identifizierung potenzieller Rewilding-Unternehmen

Was sind Rewilding-Flachen?

Flachen, auf denen natlrliche Prozesse nach eigener Dynamik
bereits stattfinden

oder

deren Schutzstatus es erlaubt, dass diesen Prozessen in Zukunft
wieder mehr Raum gegeben werden kdnnte.

Bsp.:
- grof3e Naturschutzgebiete

- Natura 2000-Schutzgebiete (Trittstein-Funktion)
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2. Ergebnisse

2.1 Identifizierung potenzieller Rewilding-Unternehmen

Schwerpunktgebiete

Schwerpunktgebiete

Bl 1 Unteres Peenetal

B 2 Anklamer Stadtbruch

Bl 3 Achterland Usedom
4 Ueckermiinder Heide

Pufferzone (5 km)
[J Bundesgrenze &

10

"Iisdroy

ézaecin

Deutschland \ Polen
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Quelle: Torres, Kaddatz 2024

In diesen Gebieten Suche von...

Flachennutzer*innen
(durch Recherche)

Flacheneigentimer*innen
(Analyse von Katasteramtsdaten)

Nur Betrachtung von:

- Juristischen Personen

- Zweckverbanden/ kommunalen Betrieben
- Stiftungen



2. Ergebnisse
2.1 Identifizierung potenzieller Rewilding-Unternehmen

1
Potentielle Rewilding - Unternehmen im.Oderdelta (auf deutscherSeite)
‘/llsdroy
Flachennutzer*innen
263
1
| 3o Flacheneigentimer*innen
| Schwerpunktgebiete [ Bundesgrenze .
PR | 458 inkl. Pufferzone
| [ 3 Achterland Usedom *  Ortschaften
| 34 vt e Core (128 ohne Pufferzone)
s
PR M Nach Bereiningung:
Bl . Kunst, Unterhaltung - - -
P e 721 potenzielle Rewilding-Unternehmen
= Energie-/Wasserversorgung
Szaﬂﬁri.:";:m« Herstellung von Waren D i
: ‘ i
" : . - = 1 Deutschland Polen

Quelle: Torres, Kaddatz 2024
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2. Ergebnisse
2.1 Identifizierung potenzieller Rewilding-Unternehmen

Eigentiumerart Grundstiucke Eigentimer Flache Ha
Naturliche Personen 7.852 47% 1.741 88% 10.467 28%
Bundesrepublik Deutschland 291 2% 2 0% 9.998 27%
Stiftung 4.843 13%
Juristische Person 4.376 12%
= 32%

Zweckverbande, Kommunale Betriebe 2.614 7,1%
Eigenes Bundesland 1.052 6% 11 1% 1.781| 4,8%
Bundesrepublik Deutschland, 53 0% 5 0% 985 2 7%
Wasserstral3enverwaltung

Gemeinde 1.465 9% 42 2% 913 2,5%
Andere 673 4% 63 3% 1.020 2,8%
Gesamt 16.669, 100% 1.989 100% 36.997| 100%
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2. Ergebnisse
2.1 Identifizierung potenzieller Rewilding-Unternehmen

= Unternehmen/ Organisationen, die die gro3ten Flachenanteile in den Schwerpunktgebieten
(ohne Pufferzone) nutzen, gehoren folgenden Sektoren an:

64,2% Naturschutz

. DBU GmbH (2.972 ha)

. Zweckverband Peenetal-Landschaft (2.607 ha)

. NABU-Stiftung Nationales Naturerbe (1.727 ha)

. Stiftung Umwelt- und Naturschutz Mecklenburg-Vorpommern (111 ha)

29.7% Landwirtschaft

3,7%  Energie- und Wasserversorgung

2,3%  Grundsticks- und Wohnungswesen
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2. Ergebnisse

2.2 Unternehmensprofile und ockonomische Potenziale

Stefan Wollert

Gutshof Liepen

Schwerpunktgebiete

B 1 Unteres Peenetal
B 2 Anklamer Stadtbruch

AntJe Enke I 3 Achterland Usedom
Abenteuer 4 Ueckermiinder Heide
Flusslandschaft Pufferzone (5 km)

[J Bundesgrenze

:

JVOIgast

Glnther Hoffmann .

Nature Guide

Deutschland \ Polen

"Iisdroy
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Dirk Klein
Hotel & Spa Haffhus

Kai Handke
Fischer
Sea Ranger

Jorg Espig
Usedom Agrar GmbH & Co. KG,
Weiderind Usedom GmbH,
Bauernverband Ostvorpommern e.V.



2. Ergebnisse

2.2 Unternehmensprofile und ockonomische Potenziale

Das Hotel & Spa Haffhus wurde im Jahr 1889 nach
Ubemahme einer bestehenden Hotelanlage von
den Geschafisfihrenden Nicole Winkler und Ri-
cardo Joerges im Seebad Ueckerminde eroffnet.
Zu den zshireichen Aus- und Umbauprojekien der
s nmnamgzmmmn Hotelanlage gehért such

'es.we\cngsu - Gurch den Eineatz von Salar une
Photovoltaikanlsgen sine netzunabhéngige und kii-
maneutrale Stromyersorgung ermagiicnt. Dirk Kiein
begieitet das Unternehmen beseits seit 17 Jahren
und als Head of Sustainability & Digitslization unter-
stiiizt er die Haffhus GmbH insbesondere in seiner
nachhaliigen Entwicklung.

Auszug Unternenmensprofile

Antje Enke, Abenteuer Flusslandschaft

Das in Ankiam an der Peene ansissige Handwerks- und

Abenisuer
wurde im Jahr 2000 von Anfje und Carsten Enke zum

ge-
grimst, Beginnend mit sinem Paddlbootverleih, entui-
ckelte sich das Unternehmensportfolio mit zunehmender
touristischer Nachfrage weiter. Seit 2010 fahrt das in der
unemehmenseigenen Werft sntwickehe hybride Char-
terschiff da vom Peendamm® fir Naturbeobachtungen
und Ausfiige auf der Peene. Neben der Vermietung von
Haus- und Matorbooten und der Ausiragung verschisde-
ner Events im Flusscafé und in der Wertklause, bietet das
Unternehmen, gefit von Carsten Enke, zudem ge-
fiihrte Vogelbeobachtungen im Peenetal an

Giinther Hoffmann, Natur- und Landschaftsfiuhrer

Giinther Hoffmann lebt seit fast 30 Jahren in der Nihe
des Anklamer Stadtbruchs und fand dber seine Faszina-
fion u. a. fir das Flusstalmoor der Peene zu seinen heu-
figen Tatigksiten. Im Rahmen des Naturs Guide Net-
works® biatet er als Nature Guide indivicusle Touren
durch den Anklamer Stadibruch und im Bersich der Un-

ren Peene an. Gemeinsam mit seiner Frau betreibt
Ginther Hoffmann zudem eine Ferienwohnung in Buge-
witz. Durch seine zusétzliche Funktion sls ehrenamili-

wichtiges Ziel. Tourismus und Naturschutz zu vereinen
sowie Tourist'innen und Einheimische Gber die Natur-
‘schutzmalinahmen in der Region zu informieren,

tefan Wollert, Gutshof Liepen GmbH (Hotel & Restaurant . ,Am Peenetal

Stefan Wellert ist Geschftsflinrer des im Gutshof Lispen
gelegenen Holel & Restauran! Am Peenelal” und beglel
tet das Untemehrmen seit Erwerb der Hotelanlage im Jahr
2008. Das zuvor leerstehende Gutshaus Lispen unfasst

drei Gebaude. die jahrelang fur den Hotelbetrieb ausge-
baut und mogemnisiert wurden, Der Fokus des Untemeh-
mens egt auf regionalen Produklen aus eigener Hersieh
lung und zum Tel aus sigenem Anbau und sigener Jagd.
Der Gutshof uepen pasiioniert sich zudem als familien-
wekhes

e sl Ausgangapunkt ir Wandsrungen. Farmrack
| und Kanutouren dient Ein besonderes Alleinstellungs-
mesal des Gutshof Liepen waren die untemehmensei-
ganen Solarboote, mit denen Gaste das Hotels die Flora

und Fauna der Peene erkunden konnéen. Aufgrund 2u ho-
her Investionskosten in die Instandhaltung der Boote, werden diese akiuell recycelt und Teile der
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I . i, St P Uehemor Fro Standort Anilam, Unteres Peenetal Standorte Anklamer Stadtbruch. Unieres Peenstal Boote fir den Bau von Gewdchshausem und Blumenbeete genutzt.
Unts hr sfe P
pr—ry 15 emehmensform | Privaiperson P P — ;
Branchen (Natur-jTourismus, Gastranomie. Bootsbau und -vemigtung Branchen Naturiourismus, Maturschutz, Gestgewerbe » o3
Branche Hotel- und Gasigewerbe o
Vermistung von Wassefahrzzugen, thematische Bootsiouren auf der Pesne Produkte und Incividuelle raturtourstche Wander- Fshad- und Folotouren & Solarboot-
Produkts d - rodukte ur
75 Hotelzimmer in verschiedanen Kategorien; Wellness- und Sps-5 onatleietr (= B. Apendhour i \G'_ud&g!ﬁ’; roecaa Fiih- Betreuung von Fi in Na- Branche Hotel und Gastgewerbe
Peen stal o
rodukte Korferenz-und . rungen im Peenetal, Veran: "99” un nomie Inspesam 72 Zmiver nd Aggrmers m Gushe: Sz3. und Restarge-
denen Koron: hauseigenels Bow. 5 @ und Produkte und Sauns- Festsaal fur Tagun-
lingbahn und Angelsteg, Fahmad- und Ruderbootverlein ﬁfrmfﬂmm sowse die md;":t"f"“aﬂﬂ der Peene biden das i”_"ﬂ:_ der Untaren Peans sowie deren Diversiat in Flora und Fauns das Fondamant uen Hofladen mit
as Hffhusnutzdie Landschlt des Sietines Haffs vomangigndred s K Flichennutzung! | BErfrihert und Wieste der Landschaft sowie seltens Tier- und Einen Sanarors e e emassamner o shone e e
9 ' @ sind nach Anke Enke sin Standortverted fir das Untemehmen und wichtige Nutzung der Natur nternehmen nutzt die Landschaft vorwiegend auf knrvsumwerEI:sns in-
lisse fir seinen die g Natur hu fir inre Gaste. Das U ehmen nutzt die Atribute der Aulergewdhnlichkeit der Regionen, die besonders durch die Darstellung in dﬁm Pmdﬂﬂﬁ fur den Hotel- und Restaurantbetrieh unmitteloar au:
Zielgruppe der irekte Mutzung als ‘“‘Laﬂe"ﬁm’a‘%’gm o seine Vermarkiung md“-“ e N =Zshireichen Dokumentarfiimen Nachirage bei potentielien Besucher'innen er- Fiichennutzung! n werden z. B. Wiobst, MME,,,,,] Na,,, Bmhn oot 5,,“1 die
Nutzung der Natur fin geringfiigig statt. Laut Dirk Alleinstellungsmestmal. zeugt. ""z“m'm Lage des Gulshdl Liepen und aft jedoch nicht aus-
Klein positioniert sich das Urternhmen curch Fehlen einer . o i G nur ein geringer
d " Mit seinem Wissen Gber die hohe Dynami, mit welcher sich die Regionen seit
Marketingstrategie noch nicht sktiv im Bersich des Naturtourismus. D Untemehmen et sein A gebo e snermend sremen or o o v habn, Lo G i 1 g Antil der mﬁlﬁn“n der Nahe zum Pesnetal und des naturtcurisischen
ie - F gende Is bedrohlich fir ci hlt die Entwick- s
Dirk Klein nimmt die Landschaft bereits als sehr naturnah wahr. Von einer noch fahrdet. da davon insbesondere die Gestaltung des Angebots und die Sochel- Anderungen der lung hin zu Niedermoor-Flgchen und amm sinhergehende Verdnderungen N - P "
natumaheren Landschaft wirde das Untemehmen nur bedingt profitieren. finderungender | it der Gaste abhangen. Als winsohensnerie Veranderung schaft Landschaft i ter Viegetation i wavsaeinlch. FGr Ton Sind jedoch keine zemnehen ver. Do Unteren P T 2 e natrmanaren und strker
Nach Dirk Kiein fehit s dafr an infrastrukturelien Einrichtungen (z. B. Baum- wird gin Ausbau des Pesne-Uters erachtet, dem es nach e Enke an i ndarungen denkbar, die seine Tatigkett als Landschafis- und Naturfnrer er- gesenutzten *: v Figeh
Anderungen der wipfelpfad), die die Natur fr Besucher'innen erlebbar gestalten und damit die ine 20 siner weitern oder einschranken wiirden et mh‘" von Grerzen Zyischen Mensch und Maturiumen sowie die
Uandschat n ‘wirdan £ schaft wird nicht gefordert. Eirfuhrung ven Verboten (z. B. Aalfangverbot) als Gefhrdung. Zukdinflig
yermaris rourismus & i Fotentizie dureh | 2 vra - Landschait winscht sich der & einen Gleichiklang zwischen 2
- Pl e . | E5 v von negativen ausgegan- Baumbeschna, Flussreinigung) und Erhalt der Natur sowse den infrastruktu-
wirtschaft, um eine regn!\a\erduklmnvuanzksmnnZE\nzueﬂshhereﬂ und Potentiale durch Die Wiederansiedlung van va'drwbemem sieht Antje Enke als Potential deruncen gen. rellen Ausbau des VWegenstzes. Als positves Beispiel Mruned)lalurpul:no’
= gung und L g r g ks e samt wird eine noch naturnhere Landschaft je- nge aulgefihel, welcher derzeil im Naturpark Flusslandschan Peens
Potentiale durch erungen och krifisch beuriedl | Aufklanung iber die Bedeutung iir das Klima und
Landschatisveran- | Eichen neuer Zisgruppen; Envelleung nsturiurstisches Angebot (z. B . Engagement fir die | cer Naturschuizvorhaben im Rshmen der angebotenen Natur- und Land- H 5 werden richt festgestel,
derungen fanderiourismus) fiirdie | Gaste fur den Sohuz ger Natur ber, BNE Workshops for Schulassen; Em— Landschaft e, rtersiitzang der NABL-Stifung als ehrenamtcher Nefur- demungen
Engagement fur die Landschaft pisklung Himreundisherr Losungen for den Ecotsbetieh (Fyord . Gaste b regionale Flors und Fauna
Landschaft Verzicht auf Motorboote zur Befahrung des Siettiner Haffs cote); rparks Peeneal Aktuelie Herausfor. | ANZshlderin die Entuicklung der Landschafien inkludierten Akteure/Organi- Landschaft =
it Inte izl
Abtuelle Herausfor- Falm¢mkimnueﬁfhmy Mobilttsausbay im peripheren Raum; regio- Atuele Herausfor- | Nachfragerichgang duch . Corena-Pandenie fehlendes Wisen e die derungen rectangruppen, vielen Flchen fenle n enprehander Schucoietes | ﬁ","ﬂ:,t" rausfor- geren Energekonsepts
rungen nale Trinkwasserknapphes derungen Tourismus und Natur*in den Komrmunen
9 Interview mit Gunther Hoffmann vom 08.12.2022 P e mit n Wellert vom 12.01.2023
Interview mit Dirk Klein vom 12.01.2023 Interview mit Antie Enke vom 11.01.2023 Quellen Network i hoff- Guellen e i St )
GQuellen o (o b ol Quellen bentoner soh manr) Gutshof Lispen GmbH (hitps:liwww. gutshofiepen. desindex. php)




2. Ergebnisse
2.2 Unternehmensprofile und ockonomische Potenziale

Antje Enke - Abenteuer Flusslandschaft

= Vermietung von Wasserfahrzeugen
Produkte u. Dienstleistungen » Geflhrte Boots- und Wandertouren
» Gastronomie

= Existenzgrundlage fiir Angebote (Kulisse)
= Nutzt Landschaft flir Marketing

Nutzung der Natur

= Bewusstsein fir zunehmend extreme Wetterlagen und groRRere
Einstellung zu Hochwassergefahr. Keine klimawandelbedingten Risiken erwartet.
Landschaftsveranderungen » Eine noch naturnahere Landschaft wird kritisch beurteilt.

» Flrchtet Einschrankungen in Befahrbarkeit der Peene.

=  Sjeht keine zusatzlichen Potenziale in noch natirlicheren Landschaften.
Potenziale durch Rewilding = Max. Wiederansiedlung von verdrangten Tierarten-> mehr Gaste
=  Winscht eher infrastrukturellen Ausbau des Peene-Ufers

Aktuelle Herausforderungen = Nachfragertickgang durch Pandemie

Hochschule flr nachhaltige Entwicklung Eberswalde (HNEE)




2. Ergebnisse

2.2 Unternehmensprofile und ockonomische Potenziale

Kai Handke — Fischer (u.a. Gothen- und Wolgastsee)

Produkte u. Dienstleistungen

Nutzung der Natur

Einstellung zu
Landschaftsveranderungen

Potenziale durch Rewilding

Aktuelle Herausforderungen
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Fischerei und -verkauf

Nutzung von Gewassern flur Fischerei

Negative Anderungen von Wasserstanden und —qualitat bekannt
Naturnahere Entwicklung wird begruf3t und als Instrument zur Verbesserung
der Fischbestande der Region gesehen.

Diversifizierung durch naturtouristische Fihrungen
Aufbau regionaler Vertriebswege

Bedrohliche Wasserstande und —qualitat
Konflikte zwischen Landwirtschaft und Fischerei




2. Ergebnisse

2.2 Unternehmensprofile und ockonomische Potenziale

Jorg Espig — Usedom Agrar GmbH & Co.KG, Bauernverband Ostvorpommern e.V.

Produkte u. Dienstleistungen

Nutzung der Natur

Einstellung zu
Landschaftsveranderungen

Potenziale durch Rewilding

Aktuelle Herausforderungen
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Pflanzen- und Tierproduktion
Landhandel
Landwirtschaftsnahe Dienstleistungen

Intensive u. extensive Landwirtschaft

Negative Anderungen von Wasserstanden bekannt
Naturnéhere Entwicklung wird begrif3t, jedoch mit 6konomischen Barrieren
fur potenzielle Umsetzer*innen assoziiert.

Bei Umstellung auf extensive Bewirtschaftung: Kompensation von
Umsatzausfallen durch Handel mit CO,-Zertifikaten

Einzebetriebliche Beratung/ Handreichung fir Viehbesatz auf nassen
Standorten

Wasserstande

Fehlende Autonomie in Preisgestaltung eigener Erzeugnisse
Preissensibilitat der Kund*innen

Zentralisierte Verkaufsstrukturen erschweren Direktvermarktung
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2. Ergebnisse
2.2 Unternehmensprofile und ockonomische Potenziale

Umfrage zu Potenzialen mit regionalen Unternehmen

Kriterien zur Stichprobenbestimmung:
= Landnutzer*innen und —eigentiimer*innen aus den Schwerpunktgebieten,

= Juristische Personen, Zweckverbanden/ kommunalen Betrieben, Stiftungen

= per E-Mail erreichbar

Stichprobenumfang: n=416

Befragungszeitraum: 18.12.2023 — 07.05.2024

Rucklaufquote: 34,13 % (142 Teilnehmer*innen)
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2. Ergebnisse
2.2 Unternehmensprofile und ockonomische Potenziale

Welcher wirtschaftlichen Aktivitat gehen Sie als Unternehmen/Organisation oder die Pachter Ihres

Landes auf den entsprechenden Flachen nach? Mehrfachnennungen méglich!

Beherbergung 24.65% 45,07% =
Landwirtschaft, Jagd 14,08% g
Naturschutz 12 GRY% touristische
Sonstige touristische Dienstleistungen 10,56% Unternehmen
Gastronomie 9,86%
Forstwirtschaft und Holzeinschlag 7,04%
Grundstticks- und Wohnungswesen 4,93%
Kunst, Unterhaltung 4,23%
Energie-/Wasserversorgung 2,82%
Andere* 2,11%
Verkehr/Schifffahrt 2,11%
Verarbeitendes Gewerbe/ Herstellung.. 2,11%
Baugewerbe 1,41%
GroR-/Einzelhandel 0,70%
Fischerei und Aquakultur 0,70%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

Umfragezeitraum: 18.12.2023 — 07.05.2024, n = 142
*Freitextantworten: “Seminare”, “Brachland”,“Golfplatz”
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2. Ergebnisse
2.2 Unternehmensprofile und ockonomische Potenziale

Welche Potenziale sehen Sie fir Ihr eigenes Unternehmen/ Ihre Organisation? Mehrfachnennungen mdglich!

Nutzung der wilderen Natur fir Marketingzwecke. 25,00%
Ansprache neuer Kundengruppen und/oder Markte. 20,65%
Ich sehe keine Potenziale fir mein Unternehmen. 18,48%
Entwicklung neuer Produkte und/oder Dienstleistungen. 13,04%
Andere* 8,70%
Generierung von Arbeitsplatzen und/oder Einkommen. 8,70%
Grundung eines neuen Unternehmens. 5,43%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

Umfragezeitraum: 18.12.2023 — 07.05.2024, n = 92
*Freitextantworten: ,Umsetzung des Stiftungszwecks”, ,Nachhaltiger Tourismus und Konzepte entwickelt werden®, ,traditionelle handwerkliche Strukturen erhalten®,
,Forderung von Renaturierung von Landschaft und Natur”, ,als gemeinnitzige Stiftung steht der Erhalt der Natur und Wildnis als eigensténdiger Wertim Focus unseres
Handelns*, ,Weiterentwicklung des Stiftungseigentums im Sinne des satzungsgemafRen Stiftungszwecks.

Hochschule fir nachhaltige Entwicklung Eberswalde (HNEE)




2. Ergebnisse

2.2 Unternehmensprofile und ockonomische Potenziale

Inwiefern stimmen Sie den Aussagen zu?

76%
Ich kann mir vorstellen, dass durch eine wildere Landschaft ... 68% |
70,00% 68%
67% ﬂﬁ oo,
56 Jdo
60,00% 61% 65% {"_’45,:_\
n LT LV
50,00% 6% 47 % (_X_\
0 "1' :IC a
40,00% (_l_\ . 3% 38%
30,00% 29% 32 ;
’ 24%
20,00% 17% 15% 149 17%
. 12%
- Al 8 1 ] [] al | ml
_.neue Unternehmen in  __Arbeitsplatze und _..die Infrastruktur ...ein _.Neue Angebote,  __neus Kundengruppen .._das Image der Region __ein pnmtwer Mutzen  .._mehr Tourist*innen
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2. Ergebnisse
2.2 Unternehmensprofile und ockonomische Potenziale

Fazit aus Umfrage und Interviews zu Potenzialen

Bereits genutzte Potenziale:
= natdrliche Landschaft als Existenzgrundlage
» |Landschaft fir Marketing genutzt

Vorstellbare Potenziale

= Gewinnen von Tourst*innen fir das Kustenhinterland
= Nutzen der Landschaft fur Marketingzwecke

» Imageaufwertung der Region

wild Oder pelta

Quellen: Pexels, 2016. (o. I.), Nidan, 2016. (0. r.), o. A. Uber Pixabay, o. D. (u. I.),
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2. Ergebnisse
2.3 Hindernisse und Wertschopfungsoptionen

Hindernisse

= Keine Prioritat des Themas Rewilding/ Naturschutz
= Mangelnde Perspektiven/ Keine Beispiele

= Ausbaubare Bekanntheit von Rewilding

= Fehlende Partizipiation/ Vernetzung

= Ausbauwurdige regionale Wirtschaftskreislaufe
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2. Ergebnisse
2.3 Hindernisse und Wertschopfungsoptionen

Wertschopfungsoptionen

Wertschopfungskette

Urlaub auf dem Bauernhof
Wolle aufbauen

u n
dnis’rouris’fische Fiihrunge

umw

wil

CO,-Zertifikat-Handel "egionale
Agri-PV-Anlagen ?

Regionale Produkte aus Paludikultur

5kol. Landwirtschaft/ J agd/ Fischerei/ Imkerel

Textil- und Damms
Direktvermarktung
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2. Ergebnisse
2.3 Hindernisse und Wertschopfungsoptionen

Wertschopfungsoptionen

Beispiel: Wild C6a Network (Portugal)

. 2021 Vereinigung aus regionalen Unternehmen

. rund 50 Mitglieder (Unterkiinfte, Restaurants, Hersteller*innen lokaler Produkte)
. Ziel: Gemeinsame Vermarktung der Region und ihrer Produkte

Quelle Abbildungen: Rewilding Europe, o. D.
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2. Ergebnisse
2.3 Hindernisse und Wertschopfungsoptionen

Wertschopfungsoptionen

Beispiel: Sudtirol
. vom Destinations- zum Lebensraummanagement
. Markenwerte stehen flr Lebensraum, Produkte und Erlebnis von Tourist*innen.

NACHHALTIGKEIT

suptiroL
< | 1=

Kontrastreiche Landschaft Sudtiroler Spezialititen

QUALITAT INNOVATION

Quelle: IDM Sudtirol, 2023, 2024.

Abb.: Markenkern Sudtirol
Quelle: IDM Sudtirol 2023
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4. Empfehlungen und Fordermoglichkeiten

langfristig
» Lebensraummanagementorganisation (LMO)
LMO = Aufbau grenzibergreifender Organisation
Oder Del = Verbindung von Tourismus- und Standort-
er Delta management
Regionalmarke = Entwicklung Regionalmarke
Oder Delta » |ntersektorales Netzwerk v. Unternehmen

= Koordination: Rewilding Oder Delta e.V.

= Aufbau regionaler Wertschépfungsketten
= Unterstltzung durch W.-Manager*innen

= Einzelbetriebliche Beratungen von
motivierten Unternehmen
Einzelne Unternehmen = 9kol. LaWi auf Moorstandorten
= Ausbau naturtouristischer Flihrungen
-> Schaffen von erfolgreichen “Show Cases”

kurzfristig
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Vielen Dank!
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Back up: Fordermoglichkeiten

Forderprogramm: Fo6rderung des Aufbaus von Bio-Wertschopfungsketten

Fordergeber: Bundesministerium ftr Erndhrung und Landwirtschaft (BMEL),
Bundesprogramm Okologischer Landbau (BOL)

Forderziel: Aufbau und Weiterentwicklung von Wertschopfungskettenpartnerschaften fir biologisch erzeugte
Produkte zu fordern

Forderbereich: Landwirtschaft, landl. Entwicklung (bundesweit)
Forderberechtigte: Unternehmen, Verbande/Vereinigungen

Fordergegenstand: MalRnahmen, die zur Erh6hung der personellen Kooperationskapazitaten sowie zum Erlangen
weiterer Kompetenzen (Fort-, Weiterbildung, Beratung) beitragen (Beispiel ,Wertschopfung Biomohn®).
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Back up: Fordermoglichkeiten

Fordermoglichkeiten fur Einzelbetriebliche Beratungen

Forderprogramm: Verbesserung der regionalen Wirtschaftsstruktur
(Gemeinschaftsaufgabe, GRW)

Fordergeber: Ministerium flr Wirtschatft, Infrastruktur, Tourismus und Arbeit Mecklenburg-Vorpommern

Forderziel: Investitionsvorhaben der gewerblichen Wirtschaft (einschlief3lich Tourismus), die dauerhafte
Arbeitsplatze bzw. Ausbildungsplatze in Mecklenburg-Vorpommern schaffen oder sichern.

Forderbereich: Unternehmensfinanzierung, Regionalférderung, Infrastruktur, Smart Cities & Regionen,
Arbeit (Mecklenburg-Vorpommern)

Forderberechtigte: KMU
Fordergegenstand: u. a. Malsnhahmen von insbesondere KMU zur Starkung der Wettbewerbsfahigkeuit,
Innovationskraft und 6kologischen Nachhaltigkeit (zum Beispiel: Beratung, Schulung,

Verbesserung der Personalstruktur, angewandte Forschung und Entwicklung,
Markteinfihrung von innovativen Produkten)
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Quellen

Rewilding Europe (0.J.): What is Rewilding? Im Internet einsehbar unter <
> (letzter Zugriff am 10.11.2024)
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https://rewildingeurope.com/what-is-rewilding/?_gl=1*1vx8osn*_up*MQ..&gclid=EAIaIQobChMI9Yu-_b7SiQMV852DBx0JuyM8EAAYASAAEgJLifD_BwE

Abbildungsverzeichnis

Abb. X: Markenkern Sudtirol

Quelle: IDM SUDTIROL (2023) mit expliziter Genehmigung der Verwendung durch SCHNITZER, BARBARA. Im Internet abrufbar unter:
(letzter Aufruf am 31.07.2024).

Abb. Y: AuRenmarketing Stdtirol fir Landschaft, regionale Produkte und mit Menschen.
Quelle: IDM Sudtirol 2023. Im Internet abrufbar unter:

(letzter Aufruf am 20.03.2023).

(letzter Aufruf am 31.07.2024)
Abb. Z: AuRenmarketing Sudtirol zu Produkten.

Quelle: IDM Sudtirol 2024. Im Internet abrufbar unter:
(letzter Aufruf 20.03.2023)
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https://www.idm-suedtirol.com/de/unsere-leistungen/marke-suedtirol/markenstrategie-markenstilistik
https://www.suedtirol.info/de/de/information/ueber-suedtirol?_gl=1*1iucf8*_up*MQ..&gclid=EAIaIQobChMI1temvKTRhwMVtIhQBh1-TQ8MEAAYASAAEgL7WfD_BwE
https://www.suedtirol.info/de/de/erlebnisse-und-events/natur/nationalpark-und-naturparks?_gl=1*1u47jon*_up*MQ..&gclid=EAIaIQobChMI1temvKTRhwMVtIhQBh1-TQ8MEAAYASAAEgL7WfD_BwE
https://www.suedtirol.info/de/de/regionale-produkte?_gl=1*fazbt*_up*MQ..&gclid=EAIaIQobChMI1temvKTRhwMVtIhQBh1-TQ8MEAAYASAAEgL7WfD_BwE

